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壹、前言 

1. 本計畫針對農企業經營管理之改善，並鼓勵多元創新開
發及應用。 

2. 需搭配輔導單位共同提案，請挑選合適的輔導單位 

3. 受輔導之農企業須符合規定資格(參見附件1) 
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貳、計畫書格式說明 
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計畫執行時間請一律填寫
至105年11月 30日 

計畫申請時間請填寫計畫
申請書繳交之日期 

1.計畫書封面  



5 

2.目錄  

目錄頁碼請依據實
際頁碼進行編列 

計畫書請以30頁
為限(不包含附件) 
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3.受輔導單位基本資料  

計畫聯絡人為計畫
執行期間計畫推動
之廠商聯繫窗口 

請勾選被輔導單
位之產業別 
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本欄為重要評分參考，請務必詳細填寫 
勾選項目均需提供相關佐證資料 

4.受輔導單位經營概況  
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相關佐證資料可列於附件作為參考 

  5.輔導單位基本資料  

申請單位基本資料需
詳細且正確填寫 

計畫聯絡人為未來計
畫執行之聯絡窗口 

主要服務項目請詳細
說明並詳列過去執行
相關計畫之實績 
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請務必具體依照實際狀
況詳細說明，勿以一兩
行字帶過，委員無法了
解狀況！ 

6.輔導課題與對策  

詳細說明目前產
業或企業有何課

題需解決 

詳細說明針對所
提出的課題所因

應的對策 
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二、輔導內容與作法(請詳細說明輔導內容，包含改善標的、具體輔導作法、所運用
之工具或辦理活動、課程等(並須敘明量化產出)) 

【範例】 

強化品牌推廣與行銷 

1、推動作法 

(1)辦理試吃會 

於全省各直屬專櫃定期辦理試吃會，由專櫃人員針對產品進行現場簡易烹煮，提供給消費者進行

試吃，配合現場廣宣活動讓消費者直接感受優質產品外，同時藉由試吃直接瞭解消費者對產品的

看法與建議，並彙整至總公司進行消費者反應分析，以作為後續產品改善與行銷規劃之參考…… 

(2)辦理廚藝教室 

本分項活動於全省各直屬專櫃邀請專業廚師，經由菜單設計提供消費者適合家庭烹調之方法，並

於現場實際烹調示範、提供試吃，配合產品行銷活動，教育消費者如何有效應用食材，進而提升

買氣推升未來持續購買意願…… 

(3)經營粉絲團及辦理粉絲團行銷活動 

因應智慧型手機的普及與消費者愛用手機瀏覽臉書的習性，本項目將利用經營臉書粉絲團以提升

品牌曝光度。本公司原已有建立粉絲團，但未持續經營，且無更新內容，粉絲人數少。因此首先

將產品故事、經營理念及通路等資訊定期更新於粉絲團，再利用產品優惠吸引消費者加入粉絲團，

並不定期公布活動消息及相關新聞(前兩項試吃活動及廚藝教室同時利用此管道發布)，也時常辦

理抽獎等活動，推薦朋友參加，讓消費者使用臉書時，隨時接收到資訊，擴散品牌效應讓更多人

加入粉絲團，提升品牌曝光度。 

2.預期產出 

(1)完成辦理試吃會3場 

(2)完成辦理廚藝教室活動3場 

(3)粉絲團經營成效報告1式 

7.輔導內容與作法  

請務必具體說明詳細輔
導作法，所運用的工具
與活動等，並請說明量
化產出，若太簡略將影
響委員評分。 

主題 

作法 

產出 
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          三、工作項目查核點 

項次 
完成日期 

(月/日) 
工作項目 佐證資料(結案驗收) 

執行

進度

% 

累計執

行進度

% 

佔經費

比例% 

1 

【範例】 

5/30 

【範例】 

強化品牌推

廣與行銷 

【範例】 

1. 完成辦理試吃會 3場 

2. 完成辦理廚藝教室活動 3場 

3. 粉絲團經營成效報告 1式 

25 25 30 

2 

【範例】 

9/30 

【範例】 

產品多元化

加工開發 

【範例】 

1. 完成○○粉開發 1式 

2. 完成○○粉多元產品 3項 

25 50 35 

3       

4       

5       

6       

7       

8       

           ※相關表格可依實際情形自行增減欄位 

           ※工作項目須包含期中與全程執行成果報告，執行進度各佔 10%，但不需列入經費比例。 

8.工作項目查核點 

1. 請依上頁輔導作法之工
作項目逐一列出佐證驗
收資料(需具體量化) 

2. 各工作項目請填上執行
進度、累計執行進度及
佔經費比例 

3. 工作項目須包含期中與
全程執行成果報告，執
行進度各佔10%，但不
需列入經費比例。 
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陸、預期成果與效益 

項

次  
對策  

初級產出  

(Output) 

成果效益  

(outcome) 

產業影響  

(Impact) 

1 

【範例】 

強化品牌推

廣與行銷 

 

【範例】 

1.完成辦理試吃

會 3 場；人次共

120 人 

2.完成辦理廚藝

教室活動 3 場；

人次共 60 人 

3.粉絲團經營成

效報告 1 式 

【範例】 

1.營業額成長 250 萬元

(產品 A 單價 300 元 +產品 B 單

價 200 元 x5 個月 x1000 人次

=250 萬元 ) 

2 品牌觸及人數提升

100%(原粉絲團人數 500 人，

每月約 100 人加入 x5 個月，共

提升至 1000 人，成長 100%) 

(請簡略說明計算基礎) 

【範例】 

提升產品形象及增

加知名度，掌握市場

需求，創造產品競爭

力。 

2 

【範例】 

產品多元化

加工開發 

【範例】 

1.完成○○粉開發

1式 

2.完成○○粉多元

產品 3項 

【範例】 

1.增加就業人數 1 人 

(聘請人員進行○○粉量產 ) 

2.降低成本 100 萬元 

(因開發○○粉，腐敗或劣質○

○的可有效應用，每顆○○單

價為 100 元，因開發○○粉，

約產量的 2 成，共約有 1 萬顆

○○不被浪費製作成○○粉，

共約 100 萬元 ) 

3.增加投資額 500 萬元

(因開發○○粉，購入特製高溫

殺菌磨粉機 300 萬元及混合機

及包裝機 200 萬元 ) 

【範例】 

透過在地特色產品

開發成加工商品，可

有效推廣在地特

色，也可帶動區域農

業發展，可與縣內或

鄉內農民進行合作。 

3 
    

             註：初級產出：請填寫本計畫承諾完成之各項工作量化指標；成果效益：請填寫計畫結案時可供查        

             證之指標，如增加產值（營業額）、額外投入研發經費、促成投資額（自行增資或吸引外在投資）、 

             增加就業人數（需加保勞健保）等；產業影響：請填寫本計畫達成產業示範或足以為同業學習典範 

             說明。 

9.預期成果與效益  

1. 初級產出請填上量
化產出 

2. 成果效益為計畫執
行後對企業產生的
效益，如營業額提
升、降低成本等，
須寫出計算基礎 

產業影響為本計
畫達成產業示範
或足以為同業學
習典範說明。 



13 

10.人力配置  

請填輔導單位及受輔導單
位計畫執行相關之人員，
每個人人月編列不可超過
7個月。 
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二、經費預算表(請輔導單位估算完成輔導工作所產生之費用，且不得編列相關費用予受輔導

單位) 

輔導費用 

預算數 

計算方式說明 
政府
經費 

業者 
自籌款 

合計 

金額 占總經費％ 

人事費         
 

旅運費         
 

業務費 
     

合計 

金額           

占總經
費％ 

          

三、委託勞務費明細(指因計畫需要而須委託輔導單位以外之外部專業人員或單位執行之費

用，如資訊服務、品牌包裝設計等，若無本欄免填) 

工作項目 工作內容 預定委託單位 經費(元) 

    

捌、附件 
(如提案計畫書有相關附件，請於此列舉並附於計畫書後，俾供委員參考) 

11.經費編列、委託勞務與附件  

1.政府輔導經費及業者 
   自籌款請依比例編列 
2.自籌款不得低於計畫 
   總經費50% 
3.經費編列請參考附件2 

技術委託單位需註明工
作項目及委託單位全銜
(不得逾總經費50%) 

附件資料請依順序 
進行填寫並依序排列
於計畫書之後 
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參、相關附件說明 
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此為加分項目及審查
重要參考項目 

請依被輔導單位要改
善之主題進行勾選 

1.申請文件檢查表  
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1.申請文件檢查表  

請上網列印下來 

繳交最新一期影本
並蓋與正本相符章 

 

請上網列印下來 
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注意： 

◎與計畫相關人員都要簽署 

◎務必請本人親自簽名 

◎提案時需繳交正本 

2.個資同意書  
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注意： 

◎被輔導單位需詳閱計畫書   
   內容並同意 

3.受輔導意願書  
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肆、計畫書撰寫要點及注意事項 
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計畫評分標準  
評選項目  比重  評選內容說明  

計畫完整性 20% 計畫書之策略構想、目標設定、內容完整性。

推動可行性 40% 
輔導單位專業能力、達成專案目標之作法、
期程、預算之合理性及可能性。 

專案效益性 20% 執行本專案對於企業及對產業產生效益。 

參與配合度 20% 
申請業者是否符合計畫目標對象、其他可供
參考資料及業者自籌款比例(自籌款為計畫
參與度參考重點)。 

**若申請內容有導入農業經營創新，包含新經營模式、新運作流程、新商品/服務、
新行銷模式等項目，以提升農業創新價值及經營績效，則列為加分項目(參見附件
3) 



計畫注意事項  
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計畫書的邏輯要合理，前後需一致(從課題到解決對策及產

出) 

各項目請詳細說明，才能讓委員了解提案內容 

計畫請以實際狀況呈現，需客觀撰寫，文中數據請盡量求

真，勿初略估計，並提供相關資料佐證(ex.營業額等請說明

計算方式) 

建議盡量提供有加分之附件資料 

如獲選後，需將配合款匯至專戶後，才進行簽約 

總計畫款項將由委員審查計畫成果後給付輔導單位 
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※請上科技農企業資訊網下載申請須知            

※洽詢專線：中衛發展中心陳先生 

 02-2391-1368#1078 /  

c1078@csd.org.tw 

敬祝   提案順利 

受理提案截止時間為3月31日，請把握時間及早送件 

科技農企業資訊網 

www.agribiz.tw 



提問時間 
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科技農企業註3，或具科技能量之農民團體註4及農業產業團體註5 

註3：科技農企業：係指從事農業技術創新研發、應用農業科技研發成果或整合

多元科技，進行農業經營創新，發展新型態產品、服務、經營模式、行銷模式

之公司或行號(須有公司登記或商業登記)。農業科技指農、林、漁、牧業之生

物技術、安全農業、設備資材、檢驗檢測、食品加工、美容保健、栽培量產、

品種、防疫檢疫等技術。  

註4：具科技能量之農民團體：指曾經參與本會技術移轉、產學合作計畫、業界

科專或進駐育成中心之農民團體。農民團體指依農會法、漁會法、農業合作社

法、農田水利會組織通則所組織之農會、漁會、農業合作社及農田水利會。 

註5：具科技能量之農業產業團體：指曾經參與本會技術移轉、產學合作計畫、

業界科專或進駐育成中心之農業產業團體。農業產業團體係指農、林、漁、畜

產業之業者，因理念與目標相同，以共同推進產業向上提升所共同組成之非營

利組織團體（須經政府立案核可）。 

附件1、受輔導單位資格 
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預算科目 說明 

人事費 

人事費 輔導單位執行輔導工作之人事費用 

旅運費 

國內差旅 輔導單位前往受輔導單位(含其契約合作之衛星場)所須支出之國內差旅費 

業務費 

委託勞務費 

因計畫需要而須委託輔導單位以外之專業人員或單位執行之費用(如資訊

服務、品牌包裝設計等)  

※不得逾總經費之50% 

教育訓練費用 指辦理課程所需之外聘講師費用、教材印製、餐飲費用等 

技術轉移費、權利使用費 
智慧財產或Know how移轉受輔導單位 

※不得逾計畫總經費之30% 

設備使用費、設備維護費 

與計畫相關之設備使用費及維護費 

※設備使用費不得逾總經費20%  

※設備維護費不得逾總經費5% 

消耗性器材或原材料費 ※不得逾計畫總經費20% 

附件2、經費編列原則 
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創新類型 定義 

新經營模式 
透過創新運作方法、經營制度、合作夥伴、設施及設備等不
同途徑來改變或強化現有經營模式，以提升顧客價值及創造
企業營收。 

新運作流程 
重新定義或調整企業運行之核心流程，以達成降低成本或提
升效率、品質、生產力、利潤、員工滿意度等績效。 

新商品/服務 
運用農業科技研發成果從事商品化發展，推出創新商品/服
務或增進既有商品/服務之內容、水準、規格、組合。 

新行銷模式 
以創新手法或工具於農業行銷過程或交易過程中，強化企業
與顧客之通路關係、溝通模式、品牌形象、以及顧客忠誠度
建立等創新行銷推動。 

附件3、創新類型與定義 


